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Projektets diarienummer, namn och omfattning i tid

PR 2024-0069
Jakten pa Norges Beste Mocktail og Mocktailmeny
2024-06-01 - 2025-10-01

Organisation och organisationsnummer

Juvente
866968462

Projektets mal samt eventuella forédndringar i forhallande till projektansdkan

Prosjektet har som mal & fremme alkoholfrie alternativer i utelivet og gjore dem mer tilgjengelige, tiltalende
og normaliserte. Ved a bruke prinsipper fra nudging og atferdsekonomi gnsker vi a pavirke barer og
serveringssteder til 3 utvide sitt alkoholfrie tilbud. Prosjektet retter seg saerlig mot unge voksne (18-26 ar) og
skal inspirere dem til a ettersparre spennende, alkoholfrie drikkevalg.

Malet er a bidra til varige endringer i drikkekulturen som fremmer folkehelse, inkludering og en rusfri livsstil.
Gjennom synlighet og formidling ansker vi & pavirke bade forbrukere og beslutningstakere, og legge grunnlag
for en mer informert offentlig samtale om alkoholbruk.

Hovedmalet har ligget fast gjennom hele prosjektperioden. Den stgrste endringen har veert at vi valgte a ikke
kare én vinner av «Norges Beste Mocktail» i ar, men i stedet rette oppmerksomheten mot selve kartleggingen
og synliggjeringen av mocktailtilbudet i Norge. Dette har gitt oss et bedre kunnskapsgrunnlag for en eventuell
viderefaring eller arlig prisutdeling senere.
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Planerade aktiviteter (kopiera texten fran projektansokan)

Juni 2024

«Konsultere med Helsedirektoratet og juridisk ekspertise for & sikre at alle ledd av gjennomfaringen er
innenfor Norges lovverk pa alkoholreklame (f.eks. unnga at produsenter av alkoholholdige drikker - eller noe
som minner om dette - er synlig i dokumenteringen).

«Samle hele prosjektteamet og ga igjennom fremdriftssplan og arbeidsoppgaver, samt idéworkshop rundt
hvordan filme testingene.

«Utvikle en gjenkjennbar profil/visuell identitet for "Norge Beste Mocktail" og «Norges Beste Mocktailmeny»,
som skal harmonere med Juventes generelle profil. Det skal vaere tydelig at Juvente er avsender.
+Planlegging av sosiale medier og pressestrategi.

«Samle hele prosjektteamet og ga igjennom fremdriftssplan og arbeidsoppgaver, samt idéworkshop rundt
hvordan filme testingene.

«Kontakte mocktailguru Arnt Steffensen, som vi har samarbeidet med i et annet prosjekt (eller tilsvarende
ekspert), for innhenting av radgivning av gjennomfgrbare evalueringskriterier samt kvalitetssikring av disse.

August 2024

«Utarbeide skisse til reiseplan og kartlegging av relevante steder a teste mocktail og mocktail-menyer pa de
utvalgte destinasjonene.

+«Spikre evalueringskriteriene for bedgmming av Mocktail og Mocktail-meny

Ferdigsstille prosjektets gjenkjenbarhet/visuell identitet.

«Ferdigsstille interne retningslinjer for hvordan Mocktail skal presenteres uten & indirekte fremme
alkoholholdige drikker.

«Basert pa sosiale medier strategien og idéworkshopen, gjore testinger av ensket mate & dokumentere/filme,
og lande et konsept.

+Prosjektleder og kommunikasjonsansvarlig planlegger oppleaering av prosjektmedarbeiderne.

September 2024

Vilka aktiviteter har genomforts?

| prosjektet Norges Beste Mocktail har vi gjennomfert en rekke aktiviteter som har bidratt til a kartlegge, teste
og synliggjere alkoholfrie alternativer i norsk uteliv. Farst ble det gjort research og kartlegging for a finne
utelivssteder som faktisk serverer mocktails i ulike deler av landet. Dette arbeidet dannet grunnlaget for
reiseplanen og utvalget av steder som skulle besgkes.

Vi utviklet enkle vurderingskriterier og et poengsystem, basert pa terningkast fra 1 til 6, for a sikre en enhetlig
og rettferdig evaluering av mocktails og mocktailmenyer. Deretter besgkte vi totalt 20 utelivssteder fordelt pa
11 norske byer (Oslo, Alesund, Lillestram, Klofta, Stavanger, Sandnes, Grimstad, Fredrikstad, Sarpsborg,
Haugesund og Molde), hvor vi testet og vurderte 40 ulike mocktails og 17 mocktailmenyer.

Alle besgk ble dokumentert gjennom film og notater, og innholdet ble redigert og publisert som korte videoer
pa TikTok. Totalt ble det produsert og delt 24 videoer, der vi ga terningkast og delte inntrykk fra hvert sted.

Gjennom hele prosjektet har vi hatt aktiv dialog med malgruppen pa sosiale medier. Vi har svart pa
kommentarer, delt tips og fatt mange forslag til nye steder a besgke. Flere bartendere og publikummere har
ogsa gitt tilbakemeldinger om gkt interesse for alkoholfrie alternativer som falge av prosjektet.

Til slutt har vi oppsummert erfaringene og funnene fra alle byene for a lgfte fram leerdommer, trender og
innsikt fra arbeidet.
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Forvantat resultat (kopiera texten fran projektansdkan)

Vare resultatmal er spesifikke, malbare, oppnaelige, relevante, og tidsbestemte (SMART):

« Besgke og teste mocktail og mocktail-menyer i 10 norske byer (to byer per maned)

+Besgke og teste mocktail pa ca 30 utelivssteder.

*Kartlegge og teste ca 60 mocktails og ca. 20 mocktail-menyer (antall mocktail-menyer kommer an pa om det
faktisk er tilgjengelig pa stedene vi besgker).

+Lage ca 60 sosiale medier anmeldelser.

«Lage en rapport over kartleggingen av alkoholfritt utvalg i utelivsbransjen.

«Lage mediesak ifm hvit januar.

« Lage mediesak ifm julebordssesongen.

« Lage pressemelding ifm kdringen av "Norges Beste Mocktail" og "Norges Beste Mocktail-meny"- 3 saker i
lokale medier.

«Dele ut pris for "Norges Beste Mocktail" og "Norges Beste Mocktail-meny"

Vilka resultat har uppnatts?

Prosjektet har i stor grad levert pa hovedmalet om & synliggjere og fremme alkoholfrie alternativer i utelivet.
Gjennom besgk i elleve norske byer og testing av 40 mocktails og 17 mocktailmenyer har vi fatt et tydelig
bilde av dagens mocktailtilbud i Norge.

Vi har skapt hay synlighet i sosiale medier og nddd ut bredt til mélgruppen. Pa TikTok har vi publisert 24
videoer med til sammen 1 377 900 visninger, 6 967 likerklikk og 1 196 lagringer. Prosjektet har bidratt til gkt
interesse og diskusjon om mocktails, og flere barer har gitt uttrykk for at de ensker a styrke sitt alkoholfrie
tilbud.

I tillegg har vi utviklet et konsept (Norges Beste Mocktail) som kan viderefares og bygges uti kommende ar.
Arbeidet har gitt oss verdifull erfaring med hvordan synlighet og formidling kan bidra til a8 vekke nysgjerrighet
for alkoholfrie alternativer, bade hos utelivsbransjen og blant unge voksne.
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Vad kunde inte genomféras?

Det var utfordrende a besgke nok steder og fa testet nok mocktails, ettersom det viste seg & veaere vanskelig a
finne utelivssteder som faktisk serverte dem. Malet var a teste tre steder per by, men mange steder hadde
ingen eller svaert begrensede alkoholfrie alternativer. Noen steder hadde kun én eller to mocktails pd menyen,
og enkelte var utsolgt for ingredienser da vi besgkte dem.

Dette gjorde at vi ikke nadde malet om totalt 30 utelivssteder og 60 mocktails, men erfaringene tydeliggjor
samtidig behovet for nettopp denne typen prosjekt. Flere steder uttrykte ogsa interesse for a utvide sitt
alkoholfrie tilbud etter besgket vart, noe som viser at prosjektet har hatt en bevisstgjerende effekt.

Vi valgte & ikke kdre én enkelt vinner av tittelen "Norges beste mocktail". | stedet sa vi et stort engasjement

Vilka ar de positiva erfarenheterna?

Stedene vi besgkte hadde generelt et godt utvalg av alkoholfrie drikker, og mange bartendere viste stort
engasjement for prosjektet. Flere delte sine tanker om hva som kjennetegner en god mocktail, og bidro med
verdifulle tips og triks underveis. Det var inspirerende 8 mate sa mange som gnsket a vise fram sitt alkoholfrie
tilbud og bidra til en mer inkluderende drikkekultur.

Vi har ogsa fatt mange positive tilbakemeldinger i sosiale medier, der folk har hyllet initiativet med & teste
mocktails i Norge og kommet med forslag til barer og byer vi burde besgke videre. | lapet av perioden har vi
hatt en vekst pd om lag 700 nye falgere, noe vi vurderer som sveert positivt. Denne veksten tyder pa at
prosjektet har bidratt til gkt interesse for innholdet vart, en rusfri livsstil og styrket var tilstedeveerelse pa
plattformen.
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Vilka dr de negativa erfarenheterna?

Den starste utfordringen har veert a finne barer og restauranter som faktisk tilbyr mocktails. Det krevde
grundig research og planlegging i forkant av besgkene for a finne ut om stedene faktisk hadde mocktails pa
menyen. Dette arbeidet tok mer tid enn planlagt, og forte til noe gkte personalutgifter knyttet til kartlegging

og planlegging.

De stedene vi besgkte hadde som regel et godt utvalg, men ofte var de de eneste i byen som serverte
mocktails. Enkelte steder oppga ogsa at de hadde mocktails pa menyen, men kunne ikke servere dem fordi de
manglet ingredienser - noe som fikk oss til a reflektere over hvor tilfeldig og ujevnt det alkoholfrie tilbudet
faktisk er.

Disse erfaringene viser at mocktails fortsatt er et nytt og lite integrert konsept i mange deler av
utelivsbransjen. Mange steder mangler bdde kompetanse, ingredienser og rutiner for 4 tilby gode alkoholfrie

Ovrig information

Vi rapporterer i SEK (svensk valuta - etter kurs per dato: 08.10.25)

De siste 20 % av prosjektmidlene, som utbetales ved godkjent sluttrapport, er tatt hensyn til i den gkonomiske
redovisningen, med forbehold om SAFFs endelige godkjenning.
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Juni 2024 til oktober 2025

Intakter
Utfall enl. pr%;?(?aer:sékan
Ansokta medel fran Stiftelsen Ansvar fér Framtiden 333587 333587
Medel fran andra
Egen ekonomisk insats
Annan finansiering
Intdkter totalt 333587 333587
Kostnader
Utfall enl. prgjl;?(?:r:sékan
Aktiviteter 134916 137000
Material 1045 8587
Personal 180898 167000
Administration 16728 16000
Ovrigt 5000
Kostnader totalt 333587 333587
Resultat +/- 0 0
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	Projektnamn: PR 2024-0069 
Jakten på Norges Beste Mocktail og Mocktailmeny 
2024-06-01 – 2025-10-01 
	Organisation: Juvente
866968462
	Syfte och Mål: Prosjektet har som mål å fremme alkoholfrie alternativer i utelivet og gjøre dem mer tilgjengelige, tiltalende og normaliserte. Ved å bruke prinsipper fra nudging og atferdsøkonomi ønsker vi å påvirke barer og serveringssteder til å utvide sitt alkoholfrie tilbud. Prosjektet retter seg særlig mot unge voksne (18–26 år) og skal inspirere dem til å etterspørre spennende, alkoholfrie drikkevalg.

Målet er å bidra til varige endringer i drikkekulturen som fremmer folkehelse, inkludering og en rusfri livsstil. Gjennom synlighet og formidling ønsker vi å påvirke både forbrukere og beslutningstakere, og legge grunnlag for en mer informert offentlig samtale om alkoholbruk.

Hovedmålet har ligget fast gjennom hele prosjektperioden. Den største endringen har vært at vi valgte å ikke kåre én vinner av «Norges Beste Mocktail» i år, men i stedet rette oppmerksomheten mot selve kartleggingen og synliggjøringen av mocktailtilbudet i Norge. Dette har gitt oss et bedre kunnskapsgrunnlag for en eventuell videreføring eller årlig prisutdeling senere.
	Tänkta aktiviteter: Juni 2024 
•Konsultere med Helsedirektoratet og juridisk ekspertise for å sikre at alle ledd av gjennomføringen er innenfor Norges lovverk på alkoholreklame (f.eks. unngå at produsenter av alkoholholdige drikker - eller noe som minner om dette - er synlig i dokumenteringen). 
•Samle hele prosjektteamet og gå igjennom fremdriftssplan og arbeidsoppgaver, samt idéworkshop rundt hvordan filme testingene. 
•Utvikle en gjenkjennbar profil/visuell identitet for "Norge Beste Mocktail" og «Norges Beste Mocktailmeny», som skal harmonere med Juventes generelle profil. Det skal være tydelig at Juvente er avsender. 
 •Planlegging av sosiale medier og pressestrategi. 
•Samle hele prosjektteamet og gå igjennom fremdriftssplan og arbeidsoppgaver, samt idéworkshop rundt hvordan filme testingene. 
•Kontakte mocktailguru Arnt Steffensen, som vi har samarbeidet med i et annet prosjekt (eller tilsvarende ekspert), for innhenting av rådgivning av gjennomførbare evalueringskriterier samt kvalitetssikring av disse. 

August 2024 
•Utarbeide skisse til reiseplan og kartlegging av relevante steder å teste mocktail og mocktail-menyer på de utvalgte destinasjonene. 
•Spikre evalueringskriteriene for bedømming av Mocktail og Mocktail-meny 
•Ferdigsstille prosjektets gjenkjenbarhet/visuell identitet. 
•Ferdigsstille interne retningslinjer for hvordan Mocktail skal presenteres uten å indirekte fremme alkoholholdige drikker. 
•Basert på sosiale medier strategien og idéworkshopen, gjøre testinger av ønsket måte å dokumentere/filme, og lande et konsept.  
•Prosjektleder og kommunikasjonsansvarlig planlegger opplæring av prosjektmedarbeiderne.  
 
September 2024  
•Gjennomføre opplæring av prosjektmedarbeiderne 
.•Spikre datoer for reiseplanen oktober-desember, samt booke reise og overnatting. •Prosjektmedarbeiderne gjennomfører prøvetesting av Mocktail-anmeldingen på et utvalgt utelivssted i Oslo. Prosjektleder og kommunikasjonsansvarlig sørger for å lede gjennomføringen, evalueringen og gi motiverende og konstruktive tilbakemeldinger. 
•Gjøre eventuelle små justeringer basert på prøvetestingen i samarbeid med prosjektteamet, og forankre dette i hele prosjektteamet. 

Oktober 2024 – desember 2024 
•Reise og gjennomføring av testing på utelivssteder/studentbarer i utvalgte byer. Samle inn og kartlegge data. 
•Kontinuerlig sosial medier- oppdateringer, gi terningkast. 
•Kontinuerlig pressekontakt i lokalsamfunnene vi er. I november og desember knytte opp tema til julebordsesongen for aktualitet. 
•Jevnlige checkpoints, for å evaluere feedback fra utelivsstedene, målgruppen, pressen og tilpasning av strategier. 
•Planlegging av fysisk pris/trofé/diplom til vinnerne, for å kunne henge på veggen i en bar/utelivssted. 
•Spikre datoer for reiseplanen januar-februar, samt booke reise og overnatting. 

Januar 2025 
•I forbindelse med hvit måned og økt fokus på alkoholfrie valg, skriver kommunikasjonsrådgiver en pressemelding hvor vi highlighter noen anmeldinger og funn så langt, og gjøre pressen oppmerksom på kåringen av «Norges Beste Mocktail», og «Norges Beste Mocktail-meny» som skal skje i mars 2025.  
•Reise og gjennomføring av testing på utelivssteder i utvalgte byer. Samle inn og kartlegge data.  
•Kontinuerlig sosial medier- oppdateringer. 
•Kontinuerlig pressekontakt i lokalsamfunnene vi er. 
•Starte planlegging av Award kåringen, valg av metode (evnt. live TikTok sending) 
•Produksjon av fysisk pris/trofé/diplom til vinnerne, for å kunne henge på veggen i en bar/utelivssted. 

Februar 2025 
•Reise og gjennomføring av testing på utelivssteder i utvalgte byer. Samle inn og kartlegge data.  
•Kontinuerlig sosial medier- oppdateringer. 
•Kontinuerlig pressekontakt i lokalsamfunnene vi er. 
•Fokus på planlegging av presseengasjement og sosiale medier innhold for å bygge forventning til kåringen. 

Mars 2025
•Annonsere finalistene i sosiale medier og nettside.  
•Synliggjøre hvordan vi har bedømt mocktailene, og kriteriene som ligger til grunn i poengtavlen.  
•Gjennomføre award-kåring. Reise til vinnerne og overrekke premien. Invitere pressen. 
•Utarbeide en rapport som fremhever analyse av kartleggingen, trender mønstre og innsikt. 
•Pressemelding om award-kåringen og funn fra rapporten. 

April – mai 2025
•Evaluering av prosjektet med prosjektteamet, dokumentasjon, og rapportering av lærdommer og suksesser, samt utarbeide forslag til veien videre. 
•Synliggjøre rapporten til aktuelle interessenter. 
•Skrive rapport til SAFF
	Aktiviteter: 134916
	Förväntat resultat: Våre resultatmål er spesifikke, målbare, oppnåelige, relevante, og tidsbestemte (SMART):  
• Besøke og teste mocktail og mocktail-menyer i 10 norske byer (to byer per måned)  
•Besøke og teste mocktail på ca 30 utelivssteder. 
•Kartlegge og teste ca 60 mocktails og ca. 20 mocktail-menyer (antall mocktail-menyer kommer an på om det faktisk er tilgjengelig på stedene vi besøker). 
•Lage ca 60 sosiale medier anmeldelser. 
•Lage en rapport over kartleggingen av alkoholfritt utvalg i utelivsbransjen. 
•Lage mediesak ifm hvit januar. 
• Lage mediesak ifm julebordssesongen. 
• Lage pressemelding ifm kåringen av "Norges Beste Mocktail" og "Norges Beste Mocktail-meny"- 3 saker i lokale medier. 
•Dele ut pris for "Norges Beste Mocktail" og "Norges Beste Mocktail-meny" 
	Resultat: 0
	Inte genomfört: Det var utfordrende å besøke nok steder og få testet nok mocktails, ettersom det viste seg å være vanskelig å finne utelivssteder som faktisk serverte dem. Målet var å teste tre steder per by, men mange steder hadde ingen eller svært begrensede alkoholfrie alternativer. Noen steder hadde kun én eller to mocktails på menyen, og enkelte var utsolgt for ingredienser da vi besøkte dem.

Dette gjorde at vi ikke nådde målet om totalt 30 utelivssteder og 60 mocktails, men erfaringene tydeliggjør samtidig behovet for nettopp denne typen prosjekt. Flere steder uttrykte også interesse for å utvide sitt alkoholfrie tilbud etter besøket vårt, noe som viser at prosjektet har hatt en bevisstgjørende effekt.

Vi valgte å ikke kåre én enkelt vinner av tittelen "Norges beste mocktail". I stedet så vi et stort engasjement rundt selve kartleggingen av mocktailtilbudet i Norge, noe som i seg selv var svært verdifullt. Målet vårt har vært å løfte fram det brede spekteret av gode alkoholfrie alternativer som finnes, og å sette fokus på det som fungerer bra. 

Samtidig ønsket vi å motivere utelivsbransjen til å reflektere over sitt eget alkoholfrie tilbud, ikke bare med tanke på konkurranse, men som en viktig del av et inkluderende og fremtidsrettet serveringstilbud. Ved å fremheve det positive, håper vi å inspirere til videre utvikling og økt bevissthet rundt mocktails og andre alkoholfrie alternativer i hele landet.
	Positivt: Stedene vi besøkte hadde generelt et godt utvalg av alkoholfrie drikker, og mange bartendere viste stort engasjement for prosjektet. Flere delte sine tanker om hva som kjennetegner en god mocktail, og bidro med verdifulle tips og triks underveis. Det var inspirerende å møte så mange som ønsket å vise fram sitt alkoholfrie tilbud og bidra til en mer inkluderende drikkekultur.

Vi har også fått mange positive tilbakemeldinger i sosiale medier, der folk har hyllet initiativet med å teste mocktails i Norge og kommet med forslag til barer og byer vi burde besøke videre. I løpet av perioden har vi hatt en vekst på om lag 700 nye følgere, noe vi vurderer som svært positivt. Denne veksten tyder på at prosjektet har bidratt til økt interesse for innholdet vårt, en rusfri livsstil og styrket vår tilstedeværelse på plattformen.

Samlet sett er vi svært fornøyde med måloppnåelsen i Norges Beste Mocktail. Prosjektet har bidratt til refleksjon, både hos gjester og aktører i bransjen, om hvor mye bra som faktisk finnes av alkoholfrie tilbud i Norge, og har skapt stolthet og nysgjerrighet rundt mocktails som en naturlig del av norsk uteliv. 

Den økte oppmerksomheten henger tett sammen med bredden i utvalget vi har kartlagt og synliggjort gjennom prosjektet. Vi forventer også økt synlighet og engasjement framover, ettersom vi planlegger å bruke resterende midler til annonsering for å spre videoene ytterligere på TikTok.
	Negativt: Den største utfordringen har vært å finne barer og restauranter som faktisk tilbyr mocktails. Det krevde grundig research og planlegging i forkant av besøkene for å finne ut om stedene faktisk hadde mocktails på menyen. Dette arbeidet tok mer tid enn planlagt, og førte til noe økte personalutgifter knyttet til kartlegging og planlegging.

De stedene vi besøkte hadde som regel et godt utvalg, men ofte var de de eneste i byen som serverte mocktails. Enkelte steder oppga også at de hadde mocktails på menyen, men kunne ikke servere dem fordi de manglet ingredienser – noe som fikk oss til å reflektere over hvor tilfeldig og ujevnt det alkoholfrie tilbudet faktisk er.

Disse erfaringene viser at mocktails fortsatt er et nytt og lite integrert konsept i mange deler av utelivsbransjen. Mange steder mangler både kompetanse, ingredienser og rutiner for å tilby gode alkoholfrie alternativer, og flere ser ikke etterspørselen før noen faktisk spør. Nettopp disse erfaringene har gitt oss viktig kunnskap om hvorfor tilbudet fortsatt er begrenset, og tydeliggjort behovet for videre innsats på området.
	Genomförda aktiviteter: I prosjektet Norges Beste Mocktail har vi gjennomført en rekke aktiviteter som har bidratt til å kartlegge, teste og synliggjøre alkoholfrie alternativer i norsk uteliv. Først ble det gjort research og kartlegging for å finne utelivssteder som faktisk serverer mocktails i ulike deler av landet. Dette arbeidet dannet grunnlaget for reiseplanen og utvalget av steder som skulle besøkes.

Vi utviklet enkle vurderingskriterier og et poengsystem, basert på terningkast fra 1 til 6, for å sikre en enhetlig og rettferdig evaluering av mocktails og mocktailmenyer. Deretter besøkte vi totalt 20 utelivssteder fordelt på 11 norske byer (Oslo, Ålesund, Lillestrøm, Kløfta, Stavanger, Sandnes, Grimstad, Fredrikstad, Sarpsborg, Haugesund og Molde), hvor vi testet og vurderte 40 ulike mocktails og 17 mocktailmenyer.

Alle besøk ble dokumentert gjennom film og notater, og innholdet ble redigert og publisert som korte videoer på TikTok. Totalt ble det produsert og delt 24 videoer, der vi ga terningkast og delte inntrykk fra hvert sted.

Gjennom hele prosjektet har vi hatt aktiv dialog med målgruppen på sosiale medier. Vi har svart på kommentarer, delt tips og fått mange forslag til nye steder å besøke. Flere bartendere og publikummere har også gitt tilbakemeldinger om økt interesse for alkoholfrie alternativer som følge av prosjektet.

Til slutt har vi oppsummert erfaringene og funnene fra alle byene for å løfte fram lærdommer, trender og innsikt fra arbeidet.
	Uppnått Resultat: Prosjektet har i stor grad levert på hovedmålet om å synliggjøre og fremme alkoholfrie alternativer i utelivet. Gjennom besøk i elleve norske byer og testing av 40 mocktails og 17 mocktailmenyer har vi fått et tydelig bilde av dagens mocktailtilbud i Norge.

Vi har skapt høy synlighet i sosiale medier og nådd ut bredt til målgruppen. På TikTok har vi publisert 24 videoer med til sammen 1 377 900 visninger, 6 967 likerklikk og 1 196 lagringer. Prosjektet har bidratt til økt interesse og diskusjon om mocktails, og flere barer har gitt uttrykk for at de ønsker å styrke sitt alkoholfrie tilbud.

I tillegg har vi utviklet et konsept (Norges Beste Mocktail) som kan videreføres og bygges ut i kommende år. Arbeidet har gitt oss verdifull erfaring med hvordan synlighet og formidling kan bidra til å vekke nysgjerrighet for alkoholfrie alternativer, både hos utelivsbransjen og blant unge voksne.
	Övrig information: Vi rapporterer i SEK (svensk valuta – etter kurs per dato: 08.10.25) 

De siste 20 % av prosjektmidlene, som utbetales ved godkjent sluttrapport, er tatt hensyn til i den økonomiske redovisningen, med forbehold om SAFFs endelige godkjenning.
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