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Projektredovisning

Projektets diarienummer, namn och omfattning i tid

2010-012, Alkoholreklam 2011-01-01--2011-12-31

Organisation och organisationsnummer

IOGT-NTO, organisationsnummer: 802001-5569

Projektets syfte och mal samt eventuella féréndringar i forhallande till projektansékan

Problemstéllning:

Enligt ledande alkoholforskning rader det ingen tvekan om att alkoholreklamen paverkar konsumtionen hos
ungdomar. Trots detta 6kar alkoholreklamen i Sverige och i 6vriga vérlden dramatiskt. I Sverige har
investeringarna i gatt frén 8 miljoner kronor &r 2000 till 369 miljoner 2008. Aven om vi i Sverige har ett forbud
mot alkoholreklam i teve kringgar de flesta kanalerna den svenska lagstiftningen genom att sénda fran andra
europeiska ldnder. Detta 4r bara ett av ménga exempel pd hur marknadsféringen av alkohol idag 4r bade bredare
och smartare 4n tidigare. Genom sms, sponsring av festivaler, produktplacering och sociala medier blir de, ofta
unga, konsumenterna sjdlva en del av alkoholindustrins kampanjer. Frén och med den 1 augusti 2010 finns det
nya lagar i Europa och i Sverige som reglerar delar av alkoholreklamen. Inom den nédrmaste tiden kommer dven
en ny svensk alkohollag och 2012 regleras EU:s alkoholstrategi liksom det audiovisuella direktivet, Frigan ar
darmed mojlig att pdverka och ytterst aktuell. Béttre medvetenhet bland konsumenter och en evidensbaserad
lagstiftning av marknadsforing av alkohol skulle ddrmed minska konsumtionen av alkohol bland unga samt bidra
till en attitydforandring till den sa kallade alko-normen.

Overgripande syfte:
Stoppa alkoholreklamen i Sverige, EU, globalt

Mat:

» Politiker har en 6kad medvetenhet och kunskap om alkoholreklamens bredd och betydelse och tar ansvar for
implementering och uppfoljning av gillande lagstiftning

« Okat antal IOGT-NTO-medlemmar och andra engagerade som agerar i frigan

* Politiskt genomslag i frdgan pa s&vél svensk som EU-niva genom skérpt reglering

» PR/Reklam-branschen har 6kad medvetenhet kring risker samt kostnader i samhéllet kopplade till ungdomar
och alkohol.
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Tinkta aktiviteter (kopiera texten fran projektanskan)
Kvantitativa och kvalitativa studier av alkoholreklam och paverkan.

Utvecklande av undersida till iogt.se med information och fordjupning. Utvecklande av en tillhérande "Tool box"
med verktyg for lokala och nationella aktiviteter.

Utbildning av media/PR/reklambyraer.
Tva regionala utbildningar for engagerade medlemmar i samarbete med UNF.
Utstéllning i EU-parlamentet infor revideringen av EU:s alkoholstrategi

Uppfoljning och utvirdering

Vilka aktiviteter har genomférts?

I bérjan av 2011 togs ett studiematerial fram med namnet "For-packad. Om alkoholreklam i Sverige och i
virlden". Materialet inneholl tre delar: Bakgrund och fakta om marknadsforing av alkohol. Stad till
projektplanering av paverkansinsatser samt CD med presentationer och foreldsningsunderlag.

Den 25-27 februari genomfordes en utbildning, "For-packad" pa Tollare Folkhogskola. Utbildningen hade 33
deltagare och foreldsare som diskuterade lokalt pdverkansarbete, marknadsféring av alkohol och lirdomar fran
anti-tobaksarbetet i EU- samt tid for grupparbeten och egna handlingsplaner. Kursen utvirderades sedan med
hjélp av en webbaserad enkdt till alla deltagare.

Utbildningen och studiematerialet togs fram i samarbete med UNF. Utbildningen har féljts upp genom en sluten
grupp pé Facebook, med syftet att diskutera och informera om insatser kring reklamfragan.

Till utbildningen fanns dven en undersida till iogt.se klar, med information om marknadsforing av alkohol,
lagstiftning och information om hur man kan agera i fragan.

IOGT-NTO;s anmilan mot utlandssénd alkoholreklam pa tv har haft stor betydelse for att lyfta frigan medialt och
hos politiker.

IOGT-NTO har utéver moéten med enskilda politiker och tjdnstemén dven 4tit middag med Kulturutskottet for att
diskutera alkoholreklam.

Under sommaren tog vi fram uppldgg for studier, utstéllning samt en "lathund for watchdogs”. Lathunden
trycktes under hosten och ingér i samma "tool box" som studiematerialet och 4r en beskrivning for
medlemmar/privatpersoner om hur man kan agera i frigan om alkoholreklam.

Med hjdlp av extra projekttjdnst borjade fotoutstillningen "Forvantasfull” tas fram under hosten. Vi ldt en
fotograf sjilv utforma tio bilder utifrén férvéntningar som alkoholindustrin har skapat kring alkoholkonsumtion.

Utstallningen produceras i 15 sma exemplar och i en stor version under varen 2012 och kommer att ha premisr i
hérian av mai 2012 Den lilla versianen kammer att finnagute nd NRV.kontar i Sverioe fisr lakala arrancemang
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Forvéntat resultat (kopiera texten fran projektansoékan)

+ 20 anmélningar av reklaminslag har skett frin medlemmar och andra engagerade i landet

+ 50 medieinslag

+» Frégan om en striktare och mer omfattande reglering kring marknadsféring av alkohol har fatt en god respons
frén EU-parlamentariker och andra relevanta aktorer inom EU

s Utstdllning i EU-parlamentet har genomforts och natt 1000 personer

* 50 lokala aktiviteter i form politikertraffar/foreldsningar, etc har genomforts i landet

* 30 JIOGT-NTO-medlemmar har deltagit pd utbildningarna

* Regeringen har tillsatt en utredning kring marknadsf6ring av alkohol

Vilka resultat har uppnatts?

- Enligt information pa vér slutna Facebook-grupp "Fér-Packad" uppskattas att ungefér 10 anmélningar har
gjorts.

- 49 individuella nyhetsinslag om IOGT-NTO och alkoholreklam under 2011.

- Frégan om en striktare och mer omfattande reglering kring marknadsforing av alkohol drivs aktivt av
IOGT-NTO och har genom méten och media fatt gehor hos béde riksdagsledaméter i Sverige,
EU-parlamentariker och tjdnstemén i EU.

- Enligt information pa vér slutna Facebook-grupp "For-Packad" har &tminstone ett tiotal olika lokala
péverkansaktiviter tagit plats. Dock &r det ett flertal medlemmar som tagit del i de olika aktionerna. Ett flertal
aktioner handlade om att paverka tidningar och TV-program att ta med alkoholfria drycker i sina vintester.
Utéver det har vi deltagit med For-Packad pé& femton lokala arrangemang runt om i landet. Middag med
kulturutskottet.

- 33 medlemmar i IOGT-NTO-rérelsen deltog i utbildningen Fér-Packad 2011,

- Regeringen kommer under varen 2012 tillsatta en utredning av alkoholreklamen. Vérldsbanken, WHO och FN
lyfte under 2011 alkoholreklamsfragan och dess negativa effekt p& alkoholkonsumtionen.
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Vad kunde inte genomféras?

P4 grund av lagre bidragsstod an forvintat for &r 2011 har vi inte kunnat avsitta s& mycket tid till projektet som vi
énskat. De dronmirkta bidragen frin FHI &r 2011 paverkade projektutférandet sa att studierna som var tinkta att
genomfdras 2012 var tvungna att genomforas under hsten 2011.

Fotoutstallningen 4r &nnu inte helt framtagen och kommer inte att framforas i Europaparlamentet som tinkt.

Ingen webbaserad utbildning har genomforts &n och 4r 4n sa linge bara i planeringsfasen.

Kontakter med branschen har 4nnu inte hunnit uppréttas. En enkétundersskning for PR/mediabranschen planeras
for varen 2012, Utbildningsinsatsen kommer att genomforas under hosten 2012.

Vilka &r de positiva erfarenheterna?

Under projektets gang har vi mott mycket stod i frgan, bédde frin medlemmar och politiker. Alkoholreklam har
lyfts upp p4 den internationella agendan och alkoholreklamens paverkan pé alkoholkonsumtion dr nu erkdnd. Vért
projekt kdnns darfor helt rétt i tiden.

Vilka dr de negativa erfarenheterna?

Tids- och resursbrist har lett till att vi inte har kunnat avsétta s mycket tid som vi onskat och ligger dédrfor efter i
vér tidsplan.

Ovrig information

Gillande den ekonomiska redovisningen har vi pengar kvar frin FHI fran 2011. Enligt 6verenskommelse med
FHI far vi anvinda resterande medel under ar 2012.
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Ekonomisk redovisning (vanligen specificera)
Kan aven skrivas ut och fyllas i for hand

Tidsperiod for vilken redovisningen sker

2011-01-01 - 2011-12-31

Inkomster
Budget
Utfall enl. projektansckan
Ansokt bidrag Stiftelsen Ansvar f6r Framtiden 150000 200000
Bidrag fran andra “ '
(forvaltningar/namnder, myndigheter e t ¢) 200000 500009
Egen ekonomisk insats 255000 300000
Annan finansiering 18900
Inkomster totalt 623900 100000¢
... |
Utgifter
Direkta projektkostnader
Aktiviteter 346018 300000
Material 26227 200000
Personal 220000 500000
Ovrigt 1000000
Administration
Utgifter totalt 592245 1000000
Resultat+/- +31655 0
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Ort och datum
Stockholm2012-03-26
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Namnfértydligahde ~
SaraHeine

Organisation
IOGT-NTO

Adress
Gammelghdsvijen 38

Postadress och land
Box 12132,102 24 Stockholm,Sverige

Telefon och fax inklusive landskod
Tel: 0733-8383 29 Fax: +46867260 01

E-mail
sara,heine@iogt.seﬂ ”
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Namnfértydligande
Peter Moilanen

Organisation
IOGT-NTO

Adress
Gammelgfdsviien 38

Postadress och land
Box 12132,10224 Stockholm Sverige

Telefon och fax inklusive landskod
Tel: 0733-7262 12 Fax: +46867260 01

E-mail
peter.moilanen@iogt.se




