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Projektets diarienummer, namn och omfattning i tid

Dnr 2020-004
Har du ocksa fatt nog — Stoppa beroendereklamen! Ar 2020

Organisation och organisationsnummer

Sveriges Blabandsférbund 875000-3199

Projektets mal samt eventuella féréandringar i férhallande till projektansékan

Malet med projektet var att skapa en samlad uppmérksamhet kring beroendereklam, dvs. alkohol,
spel om pengar samt den dolda/indirekta narkotikareklamen. Vi har varit bland de forsta att anvénda
samlingsbegreppet "beroendereklam", istéllet fér att enbart inrikta sig pa alkoholreklam eller reklam
fér spel om pengar och att &ven inkludera den dolda narkotikareklamen.

Projektet huvudinriktning har varit att skapa uppmérksamhet kring fragan om beroendereklam i sociala
medier och populérkultur genom en digital kampanj pa sociala medier, framst Facebook.

Genomférande av en digital kampanj i sociala medier.

Malsattningarna i ansdkan var ambitiésa. Vi sokte fér en trearig kampanj dér vi planerade omfattande
uppmarksamhet genom att:

> 1.000.000 personer skulle nas.

> 100.000 fulldangdsvisningar av filmerna.
> 1.000 delningar i sociala medier.

> 1.000 kommentarer i sociala medier.

Den ursprungliga anstékan avsag att slappa en film per termin, en l&ngsiktig kampanj for att etablera
oss som en tydlig aktdr i sociala medier. Vi blev beviljade en forlangning av den tidigare kampanjen
for endast ett ar. D& stdrre delen av kostnaderna ligger i produktion av film paverkade den kortare
kampanjperioden vara méjligheter att na den ambitiésa malsattningen som hade behdvt tre ar.

Vi blev &ven alldeles innan kampanjen skulle lanseras utsatta fér att kampanjansvariges
Facebook-sida hackades, vilket gjorde att vi férlorade kontrollen éver den ursprungliga kampanjsidan.
Under hésten bearbetade vi Facebook for att férsdka fa tillbaka sidan, men utan resultat. Detta
medférde att vi tvingades 6verge den sida vi arbetat in under den tidigare kampanjen, vilket paverkade
genomslaget avsevart.
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Planerade aktiviteter (kopiera texten fran projektansékan)

Varen 2020:

Fornyad kontakt med produktionsbolag.
Research, manusarbete.

Planering och uppléagg.

Oversyn av hemsida.

Produktion av fysiskt kampanjmaterial.

Sommaren/Hésten 2020

Release for forsta filmen.

Annonsering pa Sociala medier.

Fortsatta inldgg, kommentarer, svar och moderering av kommentarsfalt.

Vilka aktiviteter har genomférts?

Alla planerade aktiviteter har genomférts

Varen 2020 genomférdes manusarbete tillsammans med ett produktionsbolag for att skapa en
animerad film pa tre minuter som tar upp alkohol- och narkotikareklam/produktplaceringar i
populdrkultur och fran sa kallade influencers.

Hemsidan www.fattnog.se har uppdaterats. Dar publicerades den nya filmen tillsammans med mer
information och filmerna fran de tidigare kampanjerna samt méjlighet att stélla sig bakom kampanjen
genom en namninsamling. Vidare underlag for att skicka brev till politiker.

For att ytterligare skapa uppmérksamhet har rollups och badges producerats som distribuerats till
distrikt och féreningar.
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Férvintat resultat (kopiera texten fran projektansdkan)

Produktion av sex stycken treminutersfilmer, dessa kommer kunna anvéndas i manga sammanhang
aven i "verkliga varlden".

Genom annonsering och viral spridning férvéntar vi oss na 1 miljon svenska Facebookanvéndare
under denna trearsperiod. Av dessa férvantar vi oss att 100.000 kommer att ha tittat pa nagon av
filmerna i fullangd.

Utifran detta en stérre medvetenhet och tydligare debatt om beroendereklamens plats i media, sociala
medier och populérkulturen, med séarskilt avseende pa den som unga exponeras for.

Vilka resultat har uppnatts?

Pa grund av den kortare beviljade projektperioden mot den sdkta och hackningen av Facebooksidan
naddes inte det resultat vi hade dnskat och férvantat. Filmerna finns dock kvar och kampanjsidorna ar
alltjiamt aktiva. Bla Bandet kommer att kunna anvanda dem under lang tid framd&ver.

Facebook 2020:

Antal anvandare som sett kampanjen i sitt flode: 119.392 personer
Antal ganger nagot inlagg fran kampanjen visats i nagons fléde: 265.930 ganger.
Antal anvéndare som stannat till och tittat pa filmen (minst 3 sekunder):  44.766 personer
Antal anvandare som sett hela filmen: 2.663 personer
Hemsidan 2020:

Antal besok: 4.556 st.
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Vad kunde inte genomféras?

Kampanjen kom igang sent, pa grund av det hackade kontot. Vi hade pa den gamla kampanjsidan
byggt upp en stor féljarskara, och vi hade hoppats kunna bygga vidare pa den.

Med férdrojning genomférde vi dock allt det ansékan innehdll.

Vilka dr de positiva erfarenheterna?

Att vi har byggt vidare pa en kreativ kontakt med en produktionsbolag fér filmproduktion. Denna har vi
sedan ocksa kunnat anvénda i andra kampanjer.

Att vi &nd3, trots svarigheter, fatt ett gott genomslag fér kampanjens budskap.

Att det &r bra att koppla ihop helheten med beroendereklam fér alkohol och spel samt uppméarksamma
den dolda narkotikareklamen i spelfilmer och sociala medier. Fokuset pa "influencers" tror vi ocksa ar
viktigt.

Vilka dr de negativa erfarenheterna?

Att det behovs beredskap att sta emot "néttrollen" och fler administratérer fér Facebooksidan for att
undvika att forlora kontrollen om ett Facebookkonto hackas.

Ovrig information
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EIELICH HIDTTR Slutredovisning
Ekonomisk redovisning (Vanligen specificera)
Tidsperiod for vilken redovisningen sker
2020
Intdkter
Budget
Utfall enl. projektansokan
Ansokta medel fran Stiftelsen Ansvar for Framtiden 240.000 500.000
Medel fran andra
Egen ekonomisk insats
Annan finansiering 2.100
Intdkter totalt 242.100 500.000
Kostnader
Budget
Utfall enl. projektansdkan
Aktiviteter 43.519 90.0000
Material 135.000 260.000
Personal 48.625 120.000
Administration 5.000
Ovrigt 15.000 25.000
Kostnader totalt 242.144 500.000
Resultat+/- . 0
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Namnfértydligande
Emil Gillsberg, verksamhetsstrateg

Organisation
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Namnfértydligande
Per-Olof Svensson
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